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Prihodi od boravisne pristojbe 2.310.000,00 | 2.365.000,00 102,38% 82,11%
2. Prihodi od turisticke clanarine 150.000,00 150.000,00 100,00% 5,21%
Prihodi iz prora€una
3. opcine/grada/driavnog 0,00 0,00 0,00% 0,00%
3.1. za programske aktivnosti 0,00 0,00 0,00% 0,00%
3.2. za funkcioniranje turistickog ureda 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Prihodi od drugih aktivnosti 15.000,00 22.500,00 150,00% 0,78%
5. Prijenos prihoda prethodne godine 160.000,00 132.465,40 82,79% 4,60%
5.1. Prijenos sredstava Z.r. 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Projekt Volim Hrvatsku - prijenos
5.2. sredstava 110.000,00 110.000,00 100,00% 3,82%
5.3. Smeda signalizacija - prijenos sredstava 50.000,00 22.465,40 44,93% 0,78%
6. Ostali nespomenuti prihodi 140.000,00 210.300,00 150,21% 7,30%
6.1. BP nautika 30.000,00 30.000,00 100,00% 1,04%
6.2. Udruzeno oglasavanje - HTZ 85.000,00 150.000,00 176,47% 5,21%
6.3. Zajednicke aktivnosti - TZ s peljesca i PPS 25.000,00 30.000,00 120,00% 1,04%
6.4. ostalo(kta, izv. prihodi...) 0,00 300,00 0,00% 0,01%
SVEUKUPNO PRIHODI 2.775.000,00 | 2.880.265,40 103,79% 100,00%
l. ADMINISTRATIVNI RASHODI 660.000,00 926.000,00 140,30% 32,15%
1. Rashodi za djelatnike ureda 450.000,00 595.000,00 132,22% 64,25%
2. Rashodi TIC - a 60.000,00 111.000,00 185,00% 11,99%
2.1 Rashodi TIC - a 50.000,00 99.000,00 198,00% 7,58%
2.2. Uredenje TIC - a 10.000,00 12.000,00 120,00% 1,30%
3. Rashodi ureda 150.000,00 220.000,00 146,67% 23,76%
Rashodi za tijela turisticke zajednice 0,00 0,00 0,00% 0,00%
1. DIZAJN VRIJEDNOSTI 655.000,00 677.000,00 103,36% 23,51%
Poticanje i sudjelovanje u uredenju
grada/opéine/mjesta/ (osim izgradnje
1. komunalne infrastrukture) 120.000,00 55.000,00 45,83% 8,12%
1.1. Uredenje mjesta 120.000,00 55.000,00 45,83% 8,12%
2. Manifestacije 535.000,00 622.000,00 116,26% 91,88%
2.1. Kulturno-zabavne 360.000,00 507.000,00 140,83% 74,89%
Uli¢ni pjevaci 40.000,00 41.000,00 102,50% 6,06%
Susret klapa 20.000,00 23.000,00 115,00% 3,40%
Koncert klasi¢ne glazbe + PPS 20.000,00 22.000,00 110,00% 3,25%
Dan pobjede 10.000,00 2.000,00 20,00% 0,30%
Program Viganj 10.000,00 20.000,00 200,00% 2,95%
No¢ otvorenih vrata 30.000,00 30.000,00 100,00% 4,43%
Nodi vina - Taste Peljesa 32.000,00 50.000,00 156,25% 7,39%
Program Loviste 25.000,00 25.000,00 100,00% 3,69%
Matica Hrvatska 20.000,00 13.000,00 65,00% 1,92%
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Ostale pucke feste 28.000,00 13.000,00 46,43% 1,92%
TroSak ZAMP-a 20.000,00 10.000,00 50,00% 1,48%
Folklor 30.000,00 21.000,00 70,00% 3,10%
Tro3ak logistike 30.000,00 16.500,00 55,00% 2,44%
Pokretni TIC 5.000,00 0,00 0,00% 0,00%
Koncerti zabavne glazbe 40.000,00 220.500,00 551,25% 32,57%
2.2. Sportske manifestacije 45.000,00 35.000,00 77,78% 5,17%
Surf natjecanje Viganj 20.000,00 20.000,00 100,00% 2,95%
Rozariada 15.000,00 15.000,00 100,00% 2,22%
Biciklisticko natjecanje 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Ostala sportska natjecanja 10.000,00 0,00 0,00% 0,00%
2.3. Ekoloske manifestacije 0,00 0,00 0,00% 0,00%
2.4, Ostale manifestacije 110.000,00 55.000,00 50,00% 8,12%
2.5. Potpore manifestacijama 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Susret BozZi¢u i Novoj Godini, Uskrsnji
2.6. dorucak 20.000,00 25.000,00 125,00% 3,69%
3. Novi proizvodi 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Centar za aktivni odmor Kuciste - Viganj 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Plan upravljanja plazama 0,00 0,00 0,00% 0,00%
4, Potpora razvoju DMK-a 0,00 0,00 0,00% 0,00%
1. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 500.500,00 412.965,00 82,51% 14,34%
1. Online komunikacije 211.000,00 158.000,00 74,88% 38,26%
1.1. Internet oglasavanje 191.000,00 135.000,00 70,68% 32,69%
Google adwords 70.000,00 14.000,00 20,00% 3,39%
FB + instagram oglaSavanje 30.000,00 30.000,00 100,00% 7,26%
TimeOut Croatia 46.000,00 46.000,00 100,00% 11,14%
TipTravel 45.000,00 45.000,00 100,00% 10,90%
Internet stranice i upravljanje Internet
1.2. stranicama 20.000,00 23.000,00 115,00% 5,57%
1.2.1. Upravljanje Internet stranicama 20.000,00 23.000,00 115,00% 5,57%
1.2.2. Izrada nove web stranice 0,00 0,00 0,00% 0,00%
2. Offline komunikacije 239.500,00 187.340,00 78,22% 45,36%
Oglasavaje u promotivnim kampanjama
2.1. javnog i privatnog sektora 20.000,00 25.000,00 125,00% 6,05%
Oglasavaje u promotivnim kampanjama
javnog i privatnog sektora po model 1c
2.1.1. uo 20.000,00 25.000,00 125,00% 6,05%
2.1.2. PR agencije 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV
2.2. oglasavanje...) 50.000,00 39.687,50 79,38% 9,61%
2.2.1. Oglasavanje u tisku 15.000,00 12.375,00 82,50% 3,00%
2.2.2. Radio oglasavanje 0,00 0,00 0,00% 0,00%
2.2.3. Jumbo plakat 35.000,00 27.312,50 78,04% 6,61%
2.3. BrosSure i ostali tiskani materijali 117.500,00 90.652,50 77,15% 21,95%
Plan Orebi¢a 35.000 kom 7.500,00 6.125,00 81,67% 1,48%
Karta Opc¢ine Orebi¢ 14.000 kom + reprint 16.000,00 12.000,00 75,00% 2,91%
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Karta Peljesca 10.000 + redizajn 14.000,00 11.400,00 81,43% 2,76%
Vodic¢ PeljeSca 12.000 22.000,00 18.500,00 84,09% 4,48%
BroSura Peljesac 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Orebic¢ i okolica 17.000 kom + redizajn 32.000,00 24.000,00 75,00% 5,81%
Dogadanja 8.000,00 6.000,00 75,00% 1,45%
Flyeri, plakati 18.000,00 12.627,50 70,15% 3,06%
2.4. Suveniri i promo materijali 32.000,00 32.000,00 100,00% 7,75%
2.5. Info table 20.000,00 0,00 0,00% 0,00%
3. Smeda signalizacija 50.000,00 67.625,00 135,25% 16,38%
Logo i slogani 0,00 0,00 0,00% 0,00%
4.1 Izrada novog loga TZ-a 0,00 0,00 0,00% 0,00%
V. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI 95.000,00 38.000,00 40,00% 1,32%
1. Sajmovi 30.000,00 0,00 0,00% 0,00%
Studijska putovanja novinara, agenata,
opinion maker-a 20.000,00 8.000,00 40,00% 21,05%
Studijska putovanja 15.000,00 30.000,00 200,00% 78,95%
3.1. Studijsko djelatnici 15.000,00 30.000,00 200,00% 78,95%
3.2. PPS studijsko 0,00 0,00 0,00% 0,00%
4, Posebne prezentacije 30.000,00 0,00 0,00% 0,00%
4.1. Prezentacije 30.000,00 0,00 0,00% 0,00%
4.2. PPS prezentacije 0,00 0,00 0,00% 0,00%
V. INTERNI MARKETING 90.000,00 45.000,00 50,00% 1,56%
Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i
1. privatnog sektora) 25.000,00 10.000,00 40,00% 22,22%
Koordinacija subjekata koji su
neposredno ili posredno ukljuceni u
2. turisticki promet 40.000,00 15.000,00 37,50% 33,33%
Nagrade i priznaja (Projekt. Volim
3. Hrvatsku i ostalo) 15.000,00 10.000,00 66,67% 22,22%
lzvjeséa, planovi... 10.000,00 10.000,00 100,00% 22,22%
VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA 25.000,00 26.000,00 104,00% 0,90%
Proizvodnja multimedijalnih materijala 15.000,00 8.000,00 53,33% 30,77%
2. IstraZivanje trZiSta 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Formiranje baze podataka - digitalizacija
3. pismohrane 0,00 0,00 0,00% 0,00%
4, Suradnja s medunarodnim institucijama 0,00 0,00 0,00% 0,00%
5. Banka fotografija i priprema u izdavastvu 5.000,00 9.000,00 180,00% 34,62%
6. Jedinstveni turisticki informacijski sustav 5.000,00 9.000,00 180,00% 34,62%
Program TZ 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Web prijava 0,00 0,00 0,00% 0,00%
OdrZavanje 5.000,00 9.000,00 180,00% 34,62%
Racdunala - software 0,00 0,00 0,00% 0,00%
VII. POSEBNI PROGRAMI 0,00 0,00 0,00% 0,00%
Projekti poticanje i pomaganje razvoja
1. turizma 0,00 0,00 0,00% 0,00%
VIIL. OSTALO (planovi, informaticka oprema) 41.500,00 48.000,00 115,66% 1,67%
1. Kamate kredit/ dopusteno prekoraéenje 1.000,00 10.000,00 1000,00% 20,83%
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Skladiste HTZ 4.500,00 2.000,00 44,44% 4,17%
Ostalo 36.000,00 36.000,00 100,00% 75,00%
3.1. Ostalo 36.000,00 36.000,00 100,00% 75,00%
3.2. PPS 0,00 0,00 0,00% 0,00%
IX. TRANSFER BP OPCINI/GRADU (30%) 693.000,00 707.000,00 102,02% 24,55%
POKRIVANJE MANJKA 1Z PRETHODNE
X. GODINE 0,00 0,00 0,00% 0,00%
SVEUKUPNO RASHODI 2.760.000,00 | 2.879.965,00 104,35% 100,00%
PRIJENOS VISKA U IDUCU GODINU -
POKRIVANJE MANJKA U IDUCUJ GODINI 15.000,00 300,40 2,00%
1. Prihodi
Ove godine smo ostvarili rekordan rezultat te brojimo povecanje od 13% i u dolascima i u
nocenjima stranih i domadih turista. Tako da u skladu sa povec¢anim brojkama ocekujemo i
vecu uplatu po boravisnoj pristojbi.
Povedali su se i prihodi od drugih aktivnosti s obzirom da smo povedali broj oglasa u oglasnim
materijalima, a sve u skladu sa dogovorom sa Turisti¢kim vijecem.
Ostali prihodi su poveéani kako smo primili uplate za udruzeno oglasavanje od HTZ za lanjsku
godinu te nam je odobrila sufinanciranje tri manifestacije i Turisticka zajednica Dubrovacko-
neretvanske Zupanije.
2. Rashodi

Administrativni rashodi

Administrativni troskovi su se povedali kako direktorica koristi pravhom moguénoséu prekida
na rad na temelju ¢lanka 134. Zakona o radu te u skladu s tim koristimo i pravne usluge.
Pravne usluge se koriste i za postupak ,,dijeljenja zapisnika“ za koji smo dobili najmanju
mogucu kaznu, no prema odluci Turisti¢kog vije¢a uloZili smo Zalbu.

U sezoni smo koristili veéi broj djelatnika kako ne bi dolazilo do guzve u informacijskim
centrima, takoder te djelatnike smo koristili za pripomo¢ pri organizaciji manifestacija koje
smo ove godine zasigurno podignuli na visi nivo.

Dizajn vrijednosti

Poveéanje je minimalno, vecina stavki je odradena, prema odluci Turisti¢ckog vijeca vise
sredstava je odvojeno za organiziranje koncerata zabavne glazbe — Jelena Rozga i Tony
Cetinski.

Komunikacijske vrijednosti

Stavka je smanjena uglavnom zbog smanjanja oglasavanja u Google Adwordsima, naime kako
nismo na pocetku sezone imali novu web stranicu nismo ni koristili oglasavanje te vrste.
Ostalo oglasavanje je iSlo ili ide svojim tokom.

Stavka smede signalizacije je povecana za iznos koji je bio odreden da se odradi u prosloj
godini, ali kako je odabir fotografija kasnio zatim i loSe vrijeme, table su postavljene i plaéene
u ovoj godini.
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Distribucija i prodaja vrijednosti

Sajmovi i posebne prezentacije se nisu odradile kako su povecane ostale stavke iz proracuna
te nije bilo konkretnog dogovora na koja odredista treba podi. Stavka studijska putovanja je

povecana zbog odluke Turistickog vijeé¢a da se posalju i djelatnici i vije¢nici na konferencije i

dane hrvatskog turizma.

Interni marketing

Stavka internog marketinga je smanjena kako su se ove godine prema odluci Turistickog
vijeca koristili jeftinije edukacije.

Marketinska infrastruktura

Blago povecanje, prema odluci Turisti¢kog vijeca je angaziran lokalni fotograf koji je
fotografirao cijelu opéinu.

Ostalo

Povedanje je nastalo kako smo trazZili dodatno povecanje dozvoljenog minusa kako bi
priprema sezone isla pravilnim tokom.

Prijenos viska

Ocekujemo da ée prijenos biti minimalan.




